@ commplace

Kampania PR

ze smakiem

Podsumowanie kolejnego roku wspdtpracy z Moniecka
Spotdzielnig Mleczarska (marka MSM Monki): stata obecnosé
marki w mediach drukowanych i internetowych.

15 604 31,2 min

informacji prasowych publikacje facznego zasiegu

tyle przygotowalismy i wystalismy do tyle sie ukazato: 251 w prasie, 353 w suma odbiorcéw mediéw, w ktérych
mediow internecie ukazaty sie publikacje

Klient Cele kampanii

Moniecka Spétdzielnia Mleczarska to jeden z ¢ Wieksza rozpoznawalnos$é marki na tle konkurencji.
najnowoczesniejszych zaktadow mleczarskich w Polsce. * Wieksza rozpoznawalnoé¢ produktéw marki.

Powstata w 1972 roku z potaczenia okregowych spoétdzielni « Wyisza postrzegana wartoéé marki MSM Morki,

mleczarskich w Dolistowie i Krypnie. Specjalizuje sie w

serach dojrzewajacych typu holenderskiego i e Dotarcie do odbiorcéw biznesowych i konsumentéw.

szwajcarskiego, masle extra oraz wyrobach e Podkreslenie wyréznikdw: nowoczesne podejscie do
proszkowanych. tradycji i naturalne pochodzenie produktdw.

W 2020 roku marka przeszta rebranding: nowe logo, nowe
opakowania i nowa strona internetowa. Kampania PR
miata ten krok wzmocnié¢ w mediach.

Gdzie ukazaty sie publikacje

Media kulinarne, ogdlnopolskie, regionalne, lifestyle’owe i kobiece, w tym: Gazeta Krakowska, Gazeta Wroctawska, Gtos
Pomorza, Gazeta Lubuska, obcasy.pl, wp.pl, dziennikklodzki.pl, beszamel.pl, naszemiasto.pl, Hurt i Detal, Handel Extra,
Poradnik Handlowca.
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Rozwigzanie: cztery rodzaje komunikatow

ZaprojektowaliSmy i wdrozyliSmy strategie kampanii PR, w ktérej kazdy

komunikat miat swoja role:

¢ Informacje wizerunkowe — najnowsze wiadomosci ze spotdzielni:
nowe opakowania seréw, odswiezone logo.

* Informacje produktowe — oferta spétdzielni (m.in. ser Gouda, ser
Aldamer), proces wyrobu i charakter produktow.

e Informacje kontekstowe — produkt i wypowiedz przedstawiciela

marki w szerszym temacie, np. zdrowego odzywiania. Budowaty tez
wizerunek ekspertow, ktorych zatrudnia spétdzielnia.

* Przepisy — autorski przepis i sesja zdjeciowa przygotowane z
kucharzami i fotografami; przepisy nawigzywaty do pér roku i okazji.

Co zmierzyliSmy, a czego nie

0 Co wystalismy 15 informacji prasowych

e Co sie ukazato 604 publikacje, 31,2 min tgcznego zasiegu
Co odbiorcy zauwazyli i zmienili w tej kampanii nie badalismy
Jaki byt skutek dla firmy w tej kampanii nie badalismy

Nie przeliczamy publikacji na cene reklamy. Taka kwota nie méwi, co odbiorca zapamietat ani co zrobit. Jak mierzymy efekty PR:
commplace.pl/metody/pomiar-pr-amec/

Zdecyduj Wygrywaj

Nie zgaduj

Tak pracujemy: najpierw rozpoznanie sytuacji i danych, potem decyzja i dziatanie, na koncu sprawdzenie wyniku.

Porozmawiajmy o Twojej marce +48 665 379 071

Pomagamy firmom zrozumie¢, gdzie sg — i dojs¢ tam, gdzie chcg byc. b.zielinski@commplace.pl

Bartosz Zielinski, Dyrektor Zarzagdzajacy

Dane kampanii: podsumowanie opublikowane w lutym 2021 r. Materiat zaktualizowany 24.09.2026 — bez wyceny reklamowej publikacji.

Commplace® - commplace.pl - kontakt@commplace.pl Nie zgaduj. Zrozum. Zdecyduj. Wygrywaj. 2/2




