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Kampania PR -
wprowadzenie
nowego produktu na
rynek.

Case study kampanii PR na przyktadzie maseczki
samoprzylepnej MASTICK
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Produkt miesigce dziatan (planowanie odbiorcow komunikatow
oraz realizacja) medialnych Pobierz Case study |

Historia klienta

Firma Etisoft istnieje na polskim rynku od ponad 20 lat. Jej
gtownym obszarem specjalizacji jest produkcja nowoczesnych

oznaczen przemystowych i systemow Auto ID dostosowanych
do indywidualnych wymagan uzytkownikéw. Na co dzien firma
dostarcza réznorodne rodzaje etykiet, drukarki etykiet oraz
roboty AMR. Kryzys zwigzany z epidemig byt jednak impulsem
do wykorzystania dotychczasowych technologii, wiedzy oraz
parku maszynowego w walce z koronawirusem. W efekcie w
marcu 2020 ETISOFT stworzyt innowacyjne maseczki
samoprzylepne MASTICK. Wprowadzenie nowego produktu na
rynek byto takze okazjg do rozwiniecia kolejnej kategorii
produktéw — ETISOFT PERSONAL PROTECTION.

C E L E B I Z N E S OW E Wprowadzenie nowego produktu na rynek polski i
prezentacja szerokiemu gronu odbiorcéw (media,
odbiorcy indywidualni, odbiorcy hurtowi).

Wzrost Swiadomosci istnienia marki oraz zainteresowania maseczkami
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EEEEEENIEEEEEEEEEENIN] pozyskiwania zapytan ofertowych.

JAK WPROWADZIC
NOWY PRODUKT NA
RYNEK? ROZWIAZANIE

Wdrozenie nowego produktu byto kolejng okazja,
aby przedstawic¢ Etisoft, jako marke, ktéra nie
tylko aktywnie uczestniczy w zmianach na rynku,
lecz staje sie takze ich kreatorem.

Jest to spdjne z dotychczasowym wizerunkiem, ktéry oparty
jest na filarach takich jak: profesjonalizm, szeroka wiedza z
zakresu nowych technologii, proaktywnos$¢. Wartosci te
mozna zauwazy¢ we wszystkich dziataniach Etisoft.
Pamigtajgc o powyzszych warto$ciach, zastosowalismy
narzedzia i dziatania, doskonale wpisujgce sie w ramy
dotychczasowych dziatan: przemyslang komunikacje z
mediami, optymalizacje sklepu pod katem SEO oraz
kampanie Google Ads.

Jak wprowadzi¢ nowy produkt na rynek? Planujgc odpowiednig

o
Wp rowa dze n I e n Owego komunikacje. Naszg komunikacje marketingowa oparliSmy na
I"Od u ktu na r ne k _ prezentacji innowacyjnosci polskiego rozwigzania, nawigzujgc do
p y dotychczasowego wizerunku marki — specjalisty oferujgcego ustugi i
. . . rodukty z zakresu nowych technologii. Efektem, do ktérego dazylismy,

d Z I al‘a n I a m e d I a I n e Ey’f WZI’OZt s’wiadomos’ciyistnienia proiluktu na rynku. Przyggotowa?/wy '
przekaz skierowano do szerokiego grona odbiorcow oferty Etisoft —
zarowno firm, instytucji panstwowych, jak i indywidualnych
uzytkownikédw maseczek. Zespét prasowy Commplace byt w
intensywnym kontakcie z kluczowymi redakcjami. Komunikaty
dystrybuowano do poszczegdlnych grup medidéw: ogdlnopolskich,
regionalnych oraz branzowych (kosmetycznych, medycznych,
logistycznych) z podziatem na: telewizje, radia, prase oraz portale
internetowe. W efekcie z komunikatem medialnym dotarliSmy az do 2
157 109 o0sdbb, a publikacje i wzmianki ukazaty sie w telewizji, radiu,
prasie drukowanej oraz na portalach internetowych. DotarliSmy do

tytutéw takich jak: Teleexpress, Radio Eska, Dzierh Dobry TVN, Dziennik
Zachodni.

Wprowadzenie nowego
produktu na rynek —
dziatania SEO i Google

/ \ .' ‘ L % Dziatania medialne to jedynie element naszej strategii, ktory
wptywa na wzrost Swiadomosci istnienia produktu.

a, samoprzylepna ” ; Wzmocnieniem przekazu byty dziatania SEO i Google Ads,
ochronna ' . ktére pozwolity nam dotrzeé do oséb z zatozenia
wan ﬁIE'I'I'IEﬂ'].n"CI I"i‘;.ﬂ:h ' _ zainteresowanych oferta i wpisujgce odpowiednie frazy w
3 Eelﬁ—adhes.iue - wyszukiwarke Google.
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dical use Nasz dziat SEO przeprowadzit audyt sklepu internetowego oraz

analize haset, ktére interesowaty potencjalnych odbiorcow
produktu. W efekcie stworzono szczegdtowy plan, dzieki
ktéremu krok po kroku wdrozone zostaty poszczegdlne
wytyczne, ktére pozwolity zmaksymalizowac ruch w sklepie
MADE IN POLAND : internetowym. Odpowiednio zaprojektowana kampania Google

—— e el ek Lo Ads, oparta na materiatach graficznych, chwytliwych hastach

- | fam LB 17 NEI000 . . .. . .
el e R il T I e e oraz wyselekcjonowanych frazach byta dopetnieniem dziatars

A g e P At D T kierujacych odbiorce do wirtualnego sklepu

W efekcie potencjalny uzytkownik wpisujacy jedna z istotnych
dla nas fraz trafiat na oferte maseczek.

Wykorzystane produkty

im Pozycjonowanie stron Angazujgca kampania Place of communication
H N

‘N reklamowa
| Pozycjonowanie stron www - Dialog z klientem to esencja

; ; : kompleksowe SEO dla stron oraz Angazujgca kampania reklamowa nowoczesnej komunikaciji. Stuchasz
sklepéw zaczyna sig od strategii marki wystarczajgco uwaznie? Czy Twoja
strategia komunikacji dobrze
opowiada o Twoim produkcie?
Jakimi metodami mierzysz jej

skutecznosc¢?
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