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Rebranding marki
spozywczej.

Opracowanie kompleksowej zmiany identyfikacji
wizualnej firmy z branzy spozywczej (zmiana logo,

projekt opakowania produktu w réznych formatach).
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Historia klienta

Moniecka Spadtdzielnia Mleczarska w Monkach nalezy do grona

najnowoczesniejszych zaktadéw mleczarskich w Polsce.
Powstata 1 maja 1972 roku z potgczenia Okregowej Spotdzielni
Mleczarskiej w Dolistowie i Okregowej Spotdzielni Mleczarskiej
w Krypnie. MSM specjalizuje sie w produkcji seréw

dojrzewajacych typu holenderskiego i szwajcarskiego, masta
extra oraz wyrobow proszkowanych: serwatki w proszku i
okresowo odttuszczonego mleka w proszku.

Produkcja w MSM w Monkach odbywa sie przy pomocy
najnowszych technologii. Kontrola na kazdym etapie
wytwarzania sprawia, iz produkty sg najwyzszej jakosci, czego
gwarancjg jest Zaktadowy Kodeks Dobrej Praktyki
Produkcyjnej/Dobrej Praktyki Higienicznej GMP/GHP oraz
System HACCP.

Rebranding marki — odSwiezenie logo oraz nowa odstona

projektow opakowan to krok do umacniania dotychczasowej
pozycji na rynku produktéw mlecznych, oraz modernizacji

marki. Projekty prezentowa¢ beda nowoczesne podejscie do
tradyciji, ktora od lat jest promowana przez producenta sera
(m.in. w ha$le ,Tradycja smaku z doliny Biebrzy”).

C E L E B I Z N E S OW E Umocnienie pozycji rynkowej marki MSM Monki poprzez
stworzenie adekwatnego brandingu (rebranding marki:
logo i projekt opakowania produktu).
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Zaprojektowanie i implementacja nowej szaty
graficznej (projekt opakowania produktu) oraz
rebranding logo, tak, aby cata komunikacja MORy, A Mon, A MONy
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podmiotu, ktéry idzie z duchem czasu, lecz pamigta o silnych y
podstawach, ktérym jest wierny od lat.
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Odswiezone logo MSM Morniki sktada sie z 2 elementow: ilustracii i
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Re b ra n d I ng m a rkl - logotypu. llustracja przedstawia wypasajgca sie na tace krowe. Dzigki
< M : niej odbiorca wprowadzony jest w szerszy kontekst marki, ktérej
odswiezone logo

produkty sa naturalne i wytwarzane wedtug tradycyjnej receptury z
regionu Podlasia. Z kolei logotyp, oparty na liternictwie
dwuelementowym z delikatnymi szeryfami wyrdznia sie mocnym i
stabilnym charakterem, jednocze$nie pozostajgc czytelnym dla
odbiorcy. Logotyp zostat wykreslony od podstaw i nie bazuje na
gotowym foncie, co nadaje mu indywidualnego, niepowtarzalnego
stylu. Catos¢ doskonale komponuje sie z wartosciami marki MSM
Monki.
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Nowe opakowania prezentujg nowoczesne podejScie do

hLDﬁhd Sl AL DAP'-’I El tradycji, ktéra od lat jest promowana przez MSM Moniki.
Opakowanie kazdego rodzaju sera wyrdznia sie kolorem, ale i
dedykowanym wzorem widocznym po bokach. W nowych
opakowaniach seréw zoéttych zastosowano dotychczasowe
rozwigzanie, ktére umozliwia ich wielokrotne zamykanie i
otwieranie, co miato swoje odzwierciedlenie w projekcie
graficznym

Projekty opakowan linii seréw w blokach sg kazdorazowo
dopasowane do kategorii produktu. Wyréznia je kolor oraz
dobrze widoczna nazwa sera. Catos¢ dopetnia odswiezone
logo marki MSM Monki. Opakowania sg spdjne z gtéwnym
celem rebrandingu marki — prezentacji nowoczesnego
podejscia do wartosci wyznawanych przez MSM Monki..

Projekty kartondéw zbiorczych zostaty stworzone zgodnie z
wytycznymi zastosowanymi w catym procesie rebrandingu.
Odswiezone logo kazdorazowo zostato dopasowane
kolorystycznie do gatunku sera. Cato$¢ jest spdjna z
wizerunkiem marki oraz pozostatymi elementami identyfikacji
wizualne;.

Wykorzystane produkty
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- Audyt marketingowy - analiza 7/ na 10 badanych przyznaje, ze ma Czy wiesz, ze najczestszym

-y sposobu komunikacji i wydatkéw na lepszy zwrot z inwestycji, gdy do tematem rozmow jest jedzenie?

marketing swych tresci dodaje elementy Wiemy, jak sprawic, by rozmmawiano

graficzne. Dlaczego? Badz wyrazisty o Twoim produkcie. Przepis,
I rozpoznawalny. By¢ moze aranzacja, stylizacja, fotografia
przyszedt czas na rebranding. kulinarna to food marketing w

wydaniu Commplace.
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