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Rebranding marki
premium.

Opracowanie cato$ciowej koncepcji komunikacji i
identyfikacji wizualnej marki Halupczok.
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Historia klienta

Zatozenie firmy i produkcja mebli sygnowanych wtasnym
nazwiskiem byto marzeniem wtasciciela od lat szkolnych. Nawet
wtedy nie mégt jednak przypuszczad, ze jego flagowy produkt
— meble kuchenne na wymiar, szybko stang sie produktem
cenionym przez klientéw. Ten sukces zawdziecza dbatosci o
detale, materiaty, jakos¢ i funkcjonalnos¢ produktoéw. Ich
wykonanie to potaczenie tradycji rzemiesiniczej z
nowoczesnymi wzorami i technologia.

Whnetrza projektowane w firmie to spersonalizowane projekty
odpowiadajgce wprost na potrzeby klienta. Dzi$ Halupczok
skupia sie na rozwijaniu marki premium jak i na ekspansiji
sprzedazy, poszukujac nowych rynkéw zbytu takze poza
granicami kraju.

CELE BIZNESOWE

Rebranding plus nowa
strategia komunikaciji.

Halupczok to swiat spersonalizowanych
rozwigzan, ktore odzwierciedlag wewnetrzne
pragnienia i marzenia ludzi kupujacych kuchnie.

|ldentyfikacja DNA wartosci firmy zogniskowana zostata wokot
litery ,H” jako konsekwentna komunikacja warto$ci marki —
nazwisko jej zatozyciela — przy jednoczesnej odpowiedzi na
potrzeby i marzenia klientow.

,Heart” jest czytelnym nawigzaniem do kuchni jako
centralnego miejsca, w ktérym tetni zycie kazdego domu.
+JHome" w oczywisty sposéb przywodzi na mysl najlepsze
doswiadczenia i skojarzenia, a pozytywne emocje,
wzbudzone skojarzeniem, przenoszone sg na produkt.
+Human” odnosi si¢ do indywidualnego spojrzenia na
potrzeby kazdego z klientéw, korespondujac z
najwazniejszymi warto$ciami firmy.

Za$ ,Happines” skupia w sobie efekty zaspokojenia potrzeb
klientow.

Rebranding — nowy claim

Case studies

Kariera

miliardy ztotych. Tyle wart jest

Szybki kontakt
+48 665 379 071

Blog  Kontakt

24

bt

Pobierz Case study |

rynek débr luksusowych w
Polsce. *raport KMPG

Rozwdj geograficzny w Polsce, otwarcia nowych salonéw.
Zwiekszenie wspotpracy z architektami.

Rozwaj eksportu — otwarcie salonéw partnerskich w Skandynawii,
Wielkiej Brytanii i w Niemczech.

.Kitchens inspired by exellence”, czyli kuchnie inspirowane
doskonato$cig to spojny, konsekwentny przekaz podkreslajgcy
najwazniejsze atrybuty marki. Komunikuje o nowoczesnych,
inspirujgcych rozwigzaniach. Jak produkty klienta, ktore wyrézniaja sie
precyzjg, zaskakujg prostotg i elegancija.

Claim zostat opracowany tak, by w przysztosci w naturalny sposob
hasto mogto ulec skréceniu — jeszcze bardziej akcentujac
ekskluzywnosé.

Claim marki stanowi, gtowny przekaz komunikacji. Poza forma kiedy
wystepuje wraz z logo jako tagline pozycjonujgcy, moze réwniez
wystepowac jako osobny element brand design.

Rebranding — nowe logo

Zliftingowane po blisko dekadzie logo wcigz silnie nawigzuje do
stolarskich tradycji i umitowania rzemiosta — cech
wyrdzniajgcych firme klienta. Jednoczes$nie jest spdjne z
nowoczesna linia i wysokiej jakosci technologig stosowang przy
tworzeniu produktéw premium.

Inspiracja do jego stworzenia stat sie techniczny rysunek
wnetrza kuchennego oraz doskonatos¢ i perfekcja tworzonych
aranzacji kuchennych.

Wykorzystane produkty

Audyt marketingowy

Audyt marketingowy - analiza
sposobu komunikacji i wydatkoéw na
marketing

Dowiedz sie wiecej —

Potrzebujesz pomocy
w rozwoju biznesu?

Public relations Strategia marketingowa

place of communication

Dowiedz sie wiecej

Strategia komunikacji

Strategia komunikacji w Internecie -
opracowanie i wdrozenie
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Inne ustugi

Place of graphics

/ na 10 badanych przyznaje, ze ma
lepszy zwrot z inwestycji, gdy do
swych tresci dodaje elementy
graficzne. Dlaczego? Badz wyrazisty
I rozpoznawalny. By¢ moze
przyszedt czas na rebranding.
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