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Historia klienta

<4
Moniecka Spodtdzielnia Mleczarska to jeden z \

najnowoczesniejszych zaktadéw mleczarskich w Polsce.

Powstata w 1972 roku w efekcie potgczenia Okregowej . 4 "
Spétdzielni Mleczarskiej w Dolistowie i Okregowej Spotdzielni e
Mleczarskiej w Krypnie. Spoétdzielnia specjalizuje sie w produkcji “\

serow dojrzewajacych typu holenderskiego i szwajcarskiego, g

masta extra oraz wyrobow proszkowanych. Q

Proces produkcji serow w monieckiej fabryce odbywa sie przy D

pomocy najnowszych technologii. Kontrola na kazdym etapie
wytwarzania sprawia, ze produkty sg najwyzszej jakosci.
Gwarancja tego jest Zaktadowy Kodeks Dobrej Praktyki
Produkcyjnej/Dobrej Praktyki Higienicznej GMP/GHP oraz
System HACCP.

W 2020 roku marka przeszta rebranding, na ktory sktadaty sie:

odswiezenie logo i opakowan oraz premiera nowej strony

internetowej. To krok do umacniania dotychczasowej pozycji na
rynku produktéw mlecznych, oraz modernizacji MSM Moniki.

Cele st rategii Efekty naszych dziatan:

Wzrost rozpoznawalnosci marki na tle konkurencyjnych brandéw.

Wzrost rozpoznawalno$ci produktow marki.

Zwiekszenie wartosci postrzeganej marki MSM Moniki.
...................... Dotarcie do potencjalnych odbiorcéw — zaréwno z rynku B2B, jak i B2C.

...................... Podkreslenie wyréznikédw marki - nowoczesnego podejscia do tradycji

...................... oraz naturalnego pochodzenia produktéw.

Rozwigzanie:

Zaprojektowanie i implementacja strategii
kampanii PR MSM Monki.

Przygotowano 4 gtéwne rodzaje komunikatow:
a) informacje wizerunkowe,
b) informacje produktowe,
c) informacje kontekstowe,

d) przepisy.

Informacje wizerunkowe bazowaty na najnowszych
wiadomosciach ze Swiata MSM Monki — zmianach opakowan
poszczegolnych rodzajéw sera, czy od$swiezeniu logotypu. W
informacjach produktowych zaprezentowana zostata oferta
Spdétdzielni (m.in. ser Gouda, ser Aldamer), proces wyrobu i
charakter produktéw. Gtéwnym wyrdéznikiem komunikatow z
trzeciej grupy, byto umieszczenie produktéw lub wypowiedzi
przedstawiciela marki w szerszym kontekscie (np. nawiazujac
do zdrowego odzywania). Tego rodzaju tresci promowaty nie
tylko Spétdzielnie, ale takze budowaty wizerunek ekspertow,
ktérych zatrudnia. Na ostatni rodzaj przesytanych materiatéw
sktadaty sie dwa elementy: autorski przepis oraz sesja
zdjeciowa. Obydwie aktywnosci wspierane byty przez
ekspertéw z Dworu Korona Karkonoszy — kucharzy oraz
fotografow. Przesytane przepisy nawigzywaty do
poszczegolnych por roku lub okazji.

Stosujac wymienione rodzaje komunikatow, zapewniliSmy
marce regularng obecnos¢ w mediach — zaréwno
drukowanych, jak i internetowych. Wsrod grup medidw, ktére
w szczegdlnosci byty istotne z punktu widzenia marki MSM
Monki znalazty sie¢ media: kulinarne, ogdlnopolskie, regionalne,
lifestyleowe oraz kobiece.
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doktadnie do tylu oséb dotarliSmy z ekwiwalent reklamowy publikacji liczba publikacji ogétem
przekazem medialnym

15 251 353

liczba stworzonych informacji prasowych, liczba publikacji w prasie liczba publikacji w Internecie
ktére byty dystrybuowane do mediéw

Dzigki przygotowanej przez nas strategii publikacje i wzmianki pojawity

o [ ]
Ka m p a n I a PR = ko I ej ny sie w tytutach takich jak: Gazeta Krakowska, Gazeta Wroctawska, Gtos
Pomorza, Gazeta Lubuska, obcasy.pl, wp.pl, dziennikklodzki.pl,
sukces Commplace

beszamel.pl, naszemiasto.pl, Hurt i Detal, Handel Extra, Poradnik
Handlowca.

Wykorzystane produkty

i Place of communication Grupa docelowa Public relations

L L Dialog z klientem to esencja Grupa docelowa — analiza potrzeb. Public relations na miarge XXI wieku -
UL nowoczesnej komunikaciji. Stuchasz Ustalamy do kogo i jak powinienes$ e-PR, PR produktowy, PR
wystarczajgco uwaznie? Czy Twoja mowicé korporacyjny i marketing conversion
strategia komunikacji dobrze
opowiada o Twoim produkcie?
Jakimi metodami mierzysz jej
skutecznoscé?
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