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Jak zaprojektowac
branding dla marki z
sektora
iInwestycyjnego?

Branding wspierajacy konsolidacje dziatan i
premiere nowej marki - Horyzont Inwestycji.
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wyrézniki marki Horyzont kolory przewodnie wspierajgce przyktadéw zastosowan
Inwestycji uwzglednione w komunikacje marki nowego brandingu w Pobierz Case study |
brandingu wizualizacjach
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Historia klienta

Horyzont Inwestycji to marka, ktéra powstata dzieki konsolidacji

wiedzy i doSwiadczenia trzech ekspertéw. Dopetnieniem efektu

synergii jest profesjonalizm wspdtpracujacych z firma zespotow

— fachowcdéw na rynku nieruchomosci. Przewaga nad

jednoosobowymi dziatalno$ciami czy spotkami rodzinnymi Kolorystyka

. . . .. . reprezentuje:

wynika ze skumulowania wiedzy eksperckiej w jednym VWiesania ————

podmiocie. Ten solidny fundament to gwarancja sukcesu IJ" Horyzont dy”am'mriﬁfe'g

finansowego dla inwestorow oraz wspdtpracujgcych z fliperéw, | = ‘ Inwestvcii >

sourcerow i posrednikow. Wzrost y Typografia

reprezentuje:
stabilnosc

WsSréd oferowanych przez marke ustug znajduja sie m.in.:
inwestycje w nieruchomosci, flipy i inwestycje w grunty. Marka
dziata na terenie kilku miast. Eksperci obstuguja projekty w
Krakowie, Warszawie, Poznaniu, Szczecinie i we Wroctawiu.

Dzieki duzemu zaangazowaniu obecnie firma jest w stanie
zrealizowac az 40 inwestycji w tym samym czasie, co jest
wielkim sukcesem i stanowi o jej sile.

Planowane efekty naszych dziatan:

Cele biznesowe

Zbudowanie silnej, skonsolidowanej marki Horyzont Inwestycji.
Wzrost rozpoznawalno$ci marki na tle konkurencyjnych brandow.
Wyrdéznienie marki oraz wzmocnienie wizerunku ekspertow
wchodzacych w jej sktad.
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Rozwigzanie:

System brandingu wspierajacy konsolidacje
dziatan

Do naszych zadan nalezato zaprojektowanie i implementacja

autorskiego systemu brandingu i standaryzacji logo.

Kluczowym aspektem byto zawarcie w nich wyréznikéw 4] Honzont,

marki, spéjnych ze strategia komunikacji. W efekcie kazdy z
Lorem ipsum

powstatych materiatéw wizualnych nawigzywat do motywu dolor sit

przewodniego i haset: sukces, energia, stabilnos¢.
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Uzyty sygnet symbolizuje dwa elementy. Pierwszym z nich jest wzrost

Branding marki — symbolika

Iogo wyzsza od drugiej, co nawigzuje do wykreséw z inwestycji. Drugi

przedstawiony za pomocg strzatki oraz dwoch kolumn. Jedna jest

symbol to budynki, a doktadniej wiezowce, z ktérych zbudowany zostat
sygnet w formie litery ,H". Dobrana typografia prezentuje stabilnosc¢ i
zdecydowany charakter. W logo wykorzystano potgczenie klasycznej
czerni z nowoczesnym odcieniem czerwieni. Wybrana kolorystyka
symbolizuje dynamizm, energie i sukces. W standaryzacji
przedstawiono takze wersje achromatyczne (czarno-biate) logo,
mozliwe do stosowania na réznego rodzaju materiatach. Logo
achromatyczne jest podstawowymi wariantem logo, ktére nalezy

wykorzystywa¢ w materiatach.

Standaryzacja systemu
brand design

Czern zostata wsparta szaroSciami oraz czerwienia. Kolor
czarny bedacy klasyczng barwg, reprezentuje site i elegancje.
Dzigki potaczeniu z neutralnymi szaroSciami pozwala na spdjne
komponowanie sie z réznymi elementami. W przypadku
kolorystyki uzupetniajgcej zastosowano palete barw, ktére
nalezy wykorzystywac¢ do tworzenia materiatow
informacyjnych w celu prezentacji danych — wykresoéw,
diagramow, infografik.

Na tzw. state wizualne sktadajg sie dwa elementy graficzne.
Przede wszystkim strzatka, ktéra zawsze skierowana w prawy
gorny rég symbolizuje wzrost. Moze ona wskazywac istotna
tresé, jak np. oczekiwang stope zwrotu z inwestycji. Strzatka
moze tez by¢ wykorzystana do stworzenia interesujagcych
wzoréw. Drugim elementem sg kolumny, z ktérych zbudowany
jest sygnet marki. Kolumny nie muszg wystepowac razem, ale
moga tworzy¢ moduty. Kolumna moze by¢ wykorzystana jako
miejsce do wstawienia zdjecia lub tekstu. Oba elementy moga
wystepowacd razem, ale dzieki ich sile moga stanowic¢
pojedynczy element wyrdzniajacy.

W kazdym z realizowanych projektow brandingu jednym z
istotnych elementéw jest stworzenie wizualizacji, ktére
prezentuja efekt na poszczegdlnych materiatach
promocyjnych, czy informacyjnych. Nalezg do nich m.in.:
wizytéwki, broszury, papier firmowy, bannery reklamowe, stopki
e-mailowe, czy prezentacje firmowe. Zaprezentowane
przyktady stanowia spdjna catosé, przedstawiajgc
najwazniejsze wyrdzniki marki.

Wykorzystane produkty
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E " i Audyt marketingowy Place of graphics Strategia komunikacji
E : Audyt marketingowy - analiza 7 na 10 badanych przyznaje, ze ma Strategia komunikacji w Internecie -
LN sposobu komunikacji i wydatkéw na lepszy zwrot z inwestycji, gdy do opracowanie i wdrozenie
marketing swych tresci dodaje elementy

graficzne. Dlaczego? Badz wyrazisty
i rozpoznawalny. By¢ moze
przyszedt czas na rebranding.
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