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Opracowanie i wdrozenie strategii komunikacji
nowych produktéw marki ETISOFT — maseczek

samoprzylepnych.
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Historia klienta

Gliwicka firma Etisoft stworzyta innowacyjny model

samoprzylepnej maseczki ochronnej. Do produkcji maseczek
wykorzystano najnowoczes$niejszg z posiadanych maszyn —
specjalistyczne urzadzenie umozliwiajgce wytwarzanie
precyzyjnych wykrojow wielowarstwowych. Na co dzien
wspiera ono produkcje na potrzeby branzy samochodowej i
elektronicznej. W zwigzku z epidemig COVID-19 Zarzad podjat
decyzje o zmianie zastosowania urzadzenia i wprowadzeniu na
rynek nowego produktu. W efekcie proces produkcji maseczek
stat sie w petni automatyczny, a zastosowana nowoczesna
technologia zagwarantowata wysoka jako$¢. Aktualnie
samoprzylepne maseczki ochronne Masticks, obok przytbic
stanowiag innowacyjne rozwigzanie z kategorii ETISOFT
PERSONAL PROTECTION, wspierajac profilaktyke antywirusowa.
Dystrybuowane sg zaréwno w kraju, jak i za granice.
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Zaprojektowanie i implementacja strategii
komunikacji marki Masticks.

Komunikacja marketingowa oparta na prezentaciji
innowacyjnosci polskiego rozwigzania, jednoczes$nie
nawigzujgca do dotychczasowego wizerunku marki —
eksperta z zakresu nowych technologii.

Przygotowany przekaz skierowano do szerokiego grona

odbiorcéw — zaréwno mediéw ogdlnopolskich (TV, radio,

portale internetowe, prasa), jak i branzowych.
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doktadnie do tylu oséb dotarliSmy z liczba stworzonych informacji prasowych, liczba publikacji w internecie
przekazem medialnym ktére byty dystrybuowane do mediéw
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liczba publikacji w prasie wzmianki w programach telewizyjnych wzmianki w audycjach radiowych

Dzigki przygotowanej przez nas strategii publikacje i wzmianki pojawity

Ko m u n i ka cj a m a rket i n gowa sie w tytutach takich jak: Teleexpress, Dzien dobry TVN, TVP Katowice,
— efe kty p rze ro Sl.y n asze Polska Agencja Prasowa, Polska Times, Radio Eska, Radio Ztote
oczekiwania

Przeboje, Dziennik Zachodni.

Wykorzystane produkty
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